


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ДЛЯ КОГО ЭТОТ ФОРУМ? 
 

x Для дистрибьюторов и руководителей компаний-производителей 
спортивного питания 

x Для владельцев и топ-менеджеров интернет-магазинов и традиционной 
розницы спортивного питания  

x Для тех, кто планирует открытие собственной розницы спортивного питания  
 
 

ГЛАВНЫЕ ТЕМЫ ФОРУМА: 
 

x Как будет меняться дальше структура рынка спортивного питания?  
x Анализ перспективности каналов продаж спортивного питания. На что 

делать ставку в 2017 году? 
x Как продавать спортивное питание online: практика продаж и продвижения 
x Контрафакт и фальсификация в спортивном питании: методы контроля и 

борьбы  
x Психология покупательского поведения и спортпит: как сменить негатив на 

позитив в головах потребителя 
x Открытие собственной розницы и борьба с федеральными розничными 

сетями 
x И еще 20 актуальных тем… 

 
 

В ПРОГРАММЕ: 
  

x 4 специализированные сессии по самым актуальным вопросам отрасли 
x Выступлений авторитетных Экспертов и представителей компаний-

участников рынка спортивного питания 
x 2 Мастер-класса от Звезд Российского Консалтинга  
x Посещение специализированной выставки PowerProShow-2016  



 

ПРОГРАММА* 

12:00 – 12:30 Регистрация участников, welcome coffee 
 

 12:30 – 14:00 Аналитическая сессия 
НАВИГАТОР ПО РЫНКУ СПОРТИВНОГО ПИТАНИЯ – 2016/2017 
Очевидно, что рынок спортивного питания в России не стоит на месте. Покупатели переключаются на 
более дешевые продукты, а то и вовсе отказались от покупок. Цена становится определяющим 
фактором, что способствует росту Интернет-торговли. Как будет меняться дальше рынок спортивного 
питания, его структура и какой он новый российский покупатель спортпита? 

 
Ключевые темы:  

x Тенденции развития рынка спортивного питания в России и мире 
x Влияние экономики на рынок спортивного питания в России. Что будет с рублем и как 

прогнозировать курсы валют? 
x Контрафакт и фальсификация в спортивном питании: от проблем качества спортпита до 

методов контроля и борьбы 
x Анализ перспективности каналов продаж спортивного питания: интернет продажи, 

специализированные магазины и федеральные розничные сети, аптеки и фитнес клубы, 
оптовые и франшизные продажи. На что делать ставку в 2017 году? 

x Новые продукты на рынке спортивного питания, изменения в составах БАДов и спортпита 
x Покупатель - кто он? Портрет современного российского потребителя спортивного питания. 

Федеральные и локальные рынки России 
x Изменения в моделях потребительского поведения при выборе спортпита. Российские 

особенности 
x Проблемы: параллельный импорт и демпинг. Варианты решений 
x Выбор стратегии при работе с розничными сетями, сетевой калькулятор и алгоритм подбора 

сетей «под себя» 

 
Планируемые спикеры:  

9 ВЛАДИМИР ЛЕВЧЕНКО, Управляющий, биржевой эксперт и ведущий радиостанции Business FM  
9 Представители РОСКОНТРОЛЬ  
9 Представитель компании LONZA  
9 Представитель компании VITAFOODS 
9 Представитель компании CAPSUGEL 

 ПЕТР ОФИЦЕРОВ, Генеральный директор, Консалтинговая компания Офицеров и Партнеры, 
Эксперт № 1 в России по работе с розничными сетями. Автор бестселлеров: «ПОСТАВЩИК – 
РОЗНИЧНЫЕ СЕТИ. Лучшие практики России», «Построение региональной дистрибуции», 
«Поставщик: организация эффективной работы с сетевыми магазинами» и др. 

 
14:00 – 14:30 Кофе-брейк, свободное общение с коллегами 
 
 
 
 



 

14:30 – 15:10 Специальное выступление: 
ПСИХОЛОГИЯ ПОКУПАТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ И СПОРТИВНОЕ ПИТАНИЕ: КАК 
СМЕНИТЬ НЕГАТИВ НА ПОЗИТИВ В ГОЛОВАХ ПОТРЕБИТЕЛЯ 

 НИКОЛАС КОРО, один из самых известных маркетологов России. Главный куратор, 
Исследовательский центр брендменеджмента и брендтехнологий Реланд групп (RCB&B). Член 
совета Гильдии маркетологов. Председатель комитета по международным делам СОМАР. 
Член-корреспондент академии имиджелогии России 

 

15:10 – 16:10 Практическая сессия 
КАК ПРОДАВАТЬ СПОРТИВНОЕ ПИТАНИЕ ON-LINE: ПРАКТИКА ПРОДАЖ И 
ПРОДВИЖЕНИЯ  
Да, цена всё еще является ключевым критерием для большинства российских покупателей. И именно 
поэтому многие из них устремились в интернет – ведь там дешевле! Но продажи через интернет – это 
отдельный проект, требующий от руководителя компании ответов на вопросы: какие ресурсы – 
материальные и человеческие – потребуются? на какой объем продаж можно рассчитывать? стоит ли 
вообще этим заниматься?  

 
Ключевые темы:  

x Реальные продажи с виртуальных полок: прогноз доли интернет-продаж спортивного питания 
x «Курс» съедает всю прибыль? Динамическое ценообразование: как предугадать цену, по 

которой купят ваш продукт 
x Особенности работы с крупными интернет-магазинами 
x Покупатель уходит в одном шаге до покупки? Проблема «забытых корзин» и способы ее 

решения 
x «Вернитесь, Вы забыли купон!». Практика ремаркетинга: продажи посетителям… покинувшим 

Ваш магазин 
x Продвижение в new media – социальные сети, блоги, сообщества, вирусные ролики. 

Формирование спроса на группы спортивного питания через социальные сети 

 
Планируемые спикеры 

 ИЛЬЯ БАЛАХНИН, Генеральный директор и управляющий партнер Paper Planes Consulting 
Agency. На протяжении 8 лет остается одним из самых востребованных стратегов в области 
новых медиа. Вице-президент IABC/Russia по инновациям, член рабочей группы по бизнес-
инкубаторам и законодательству в Торгово-Промышленной Палате РФ 

9 Представители компаний ОЗОН, ЮЛМАРТ 
 

16:10 – 16:30 Кофе-брейк, свободное общение с коллегами  



 

16:30 – 18:30 Практикум 
ОТКРЫТИЕ СОБСТВЕННОЙ РОЗНИЦЫ И БОРЬБА С ФЕДЕРАЛЬНЫМИ 
РОЗНИЧНЫМИ СЕТЯМИ 
Что может сделать покупатель? Купить Ваш товар. А еще он может НЕ узнать о нем, НЕ найти его на 
полке, НЕ найти нужный отдел в магазине, НЕ пойти в Ваш магазин, да и вообще передумать и купить 
на эти деньги что-то другое. 

 
Ключевые темы:  

x Приемы конкурентной борьбы с федеральными розничными сетями, какие форматы будут 
расти на рынке спортивного питания в 2017 году? 

x Концепция магазина. Истории успеха 
x Идеальное месторасположение магазина спортивного питания. Внешнее оформление, 

требования к фасадной части, витрине. 
x Как в кризис привлечь покупателей в магазин? Приемы витринистики и оформления вывески 
x Планирование торгового пространства. Принципы расположения ключевых элементов 

торгового зала. 
x Как заставить покупателя думать, что у Вас низкие цены, сохранив наценку 100-150%? Способы 

ценообразования лидеров рынка, доступные каждому 
x Гармоничный баланс ассортиментных и «дискаунтерных» позиций на полках Вашего Магазина 
x Как увеличить эффективную площадь торгового зала, сохранив площадь торговой точки? 

Оптимальное соотношение торговой/неторговой площади магазина 
x Организация работы продавцов магазина спортивного питания. Стандарты продаж. Оценка и 

контроль торгового персонала 
x Как заставить покупателя покупать больше: планировка магазина, при которой покупатель 

зашел «за банкой протеина», а вышел с полной корзиной? 
x Атмосфера магазина – свет, цвет, запах. Как все сделать правильно, не потратив лишнего 
x Мерчендайзинг спортивного питания в точках продаж: визуальный и категорийный.  
x Франшизы в спортпите, как направление развития собственной розницы  

 
Планируемые спикеры:  

 ЕКАТЕРИНА БОГАЧЁВА, Консультант в области брендинга и мерчендайзинга с 1995 г. 
Практикует в России, Прибалтике, Украине и Белоруссии, владелица торговой марки Академия 
Мерчендайзинга (дизайн и маркетинг для торговли), научный редактор перевода и соавтор 
глав учебника по мерчендайзингу Г. Сэнда «Принципы мерчендайзинга» (США), член совета 
экспертов «MBS», первый директор клуба Белорусских брендов, тренер по мерчендайзингу с 
1999 года, автор книги-мультимедиа «Мерчендайзинг для сотрудников розничных 
предприятий», автор легендарных семинаров «Эффективный мерчендайзинг – управление 
желанием купить» и «Как сделать выставку максимально эффективной». 

9 Представитель компании VITAWIN 
9 Представитель компании FITNESSBAR 
9 Представитель компании BRUTAL 

 
 - Выступления гуру консалтинга и маркетинга из серии Звезды Российского КонсалтингаТМ  

* Организаторы оставляют за собой право вносить изменения в тематику докладов и пленарных заседаний. Организаторы не несут 
ответственность за отмену доклада в связи с форс-мажорными обстоятельствами, а также по причине заседаний правительства, 
болезни, незапланированной командировки и др. 

https://www.google.ru/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjP-4na0MDPAhXKCywKHZ9QCNwQFggcMAA&url=https%3A%2F%2Fwww.fitnessbar.ru%2F&usg=AFQjCNEXIIkZ0sZzl3-SVE_6BnpPIeXlWQ&sig2=Rd92hAIZqBidKGWK5TlJGw&bvm=bv.134495766,d.bGg
https://www.google.ru/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiJ8qXr0MDPAhXDEywKHZPaApMQjBAIIzAB&url=https%3A%2F%2Fwww.brutalshop.ru%2Fshops%2F&usg=AFQjCNHLstQ3hQ3VfxGJyTAJaGXwTMjaiQ&sig2=apInUsh2pUY6vw7wi2P__A&bvm=bv.134495766,d.bGg

